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MEDIA CONSULTA
Rede zu Kick-off-Pressekonferenz der Standortkampagne

Rheinland-Pfalz,
Mainz, 25.04.07, 12:00 Uhr

Wichtigste Ziele der Standortmarketingkampagne in diesem Jahr
sind

- zum einen, auf den 60. Geburtstag von Rheinland-Pfalz
und den 175. Jahrestag des Hambacher Festes

aufmerksam zu machen,

- zum anderen - gerade auch in Richtung potentieller
Investoren - die guten Rahmenbedingungen des Landes in
den Bereichen Wirtschaft & Arbeit, Leben & Kultur sowie
Bildung & Lernen zu kommunizieren.
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Kommunikationsstrategie

Unsere Kommunikationsstrategie ist dabei die der integrierten
Kommunikation, d.h. also keine reine Werbekampagne mit
ausschlieBlich Anzeigenmotiven, sondern der Einsatz aller
wichtigen Kommunikationsinstrumentarien des modernen

Marketings.

Damit soll erreicht werden, dass unsere Zielgruppen die
Botschaften von Rheinland-Pfalz aus mdglichst vielen
Kommunikationskanalen - von Tageszeitung oder Plakat bis hin zu
Online oder Jubilaumsveranstaltungen - aufnehmen kénnen, um in
der heutigen informations- und werbeuberfluteten Medienwelt

registriert zu werden.

Der von uns flir Rheinland Pfalz entwickelte Claim ,Wir machen’s
einfach®, der sich sehr bewahrt hat und auf viel Sympathie st6Bt,

wird dabei in bewéahrter Form zum Einsatz kommen.

Die Standortkampagne wird in diesem Jahr in den Zeitraumen
Frihjahr (Mai, Juni) und Herbst (Sept., Oktober) geschaltet.
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Anzeigenmotive

Geburtstag

Im Frihjahr steht dabei das 60-jahrige Jubildum des Landes im
Vordergrund. ,Rheinland Pfalz feiert Geburtstag. Feiern Sie mit*,
ist hier unser Geburtstagsmotiv.

Am Wochenende des 18. und 19. Mai gibt es - wie Sie alle wissen
—viele Grinde zu feiern. In den 60 Jahren seines Bestehens ist
Rheinland-Pfalz zu einer starken Einheit zusammengewachsen.
Kontinuierliches Wirtschaftswachstum, Rekorde im Export, viele
neue Arbeitsplatze und eine starke Position im direkten
Landervergleich machen es zu einem der attraktivsten Standorte
in Deutschland.

,2Auch mit 60 wachsen wir tber uns selbst hinaus” wollen wir zum
Ausdruck bringen. Das Anzeigen- und AuBenwerbemotiv
verbindet Optimismus und Bodenstandigkeit, Wachstum und
Heimatverbundenheit. Eigenschaften, die Rheinland-Pfalz gut

portraitieren.
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Hambacher Fest

Demokratische Tradition in Rheinland-Pfalz und die schon
sprichwdrtliche Lebensfreude der Rheinland-Pfalzerinnen und
Rheinland-Pféalzer zu verbinden ist Intention des Motivs zum 175.

Jahrestag des Hambacher Fest.

Das Hambacher Fest von 1832 ist - wie Sie wissen - ein wichtiger
Meilenstein der bis heute gultigen deutschen und europaischen
Grundwerte. ,Eine Wiege der Demokratie®, so steht es auch im
Anzeigentext, entsteht in Rheinland-Pfalz. ,Das®, so heiBt es
weiter, ,haben wir nicht vergessen. Und auch das Feiern nicht

verlernt®.

Das Motiv ist ein Bildcomposing bestehend aus Elementen des
historischen Aquarells von Max von Boehn (1860 — 1932, DHM)
verbunden mit Rheinland-Pfalzerinnen und Rheinland-Pfalzern

von heute - dabei aufgreifend so bekannte hiesige Events wie

,Rock am Ring®, ,Open Ohr“ oder ,Kultursommer*.
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Mediastrateqie

Zielgruppe der Frihjahrsschaltungen fir den 60. Geburtstag sind
in erster Linie die Rheinland-Pfalzerinnen und Rheinland-Pfalzer
selbst. Denn natirlich sind die Menschen, die hier Leben fiir das

Land naturgeman die besten und glaubwurdigsten Multiplikatoren.

Die Kampagne dient auch der Unterstitzung der zahlreichen

Veranstaltungen und Jubildumsfeiern.

Um eine mdoglichst hohe Bekanntheit und Aufmerksamkeit zu

gewahrleisten, konzentriert sich der Mediaeinsatz vor allem auf:
- die regionalen Tageszeitungen in Rheinland-Pfalz
- regionale und nationale Onlinemedien (wie die Webseiten

der Regionalzeitungen, aber auch meinestadt.de oder

Spiegel.de)
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GroBflachenplakate, vor allem in Rheinland-Pfalz in 351
Orten, aber auch in den benachbarten Stadten Frankfurt
und Wiesbaden sowie in der Hauptstadt Berlin.

Werbung auf Bussen und Bahnen in Mainz, Koblenz,
Kaiserslautern, Ludwigshafen und Trier

und auch in Berlin wird der Linienbus 200, der an den
wichtigsten Tourismuszielen Berlins vorbeiftihrt ab Mai far
ein Jahr als Werbetrager fir Rheinland-Pfalz fahren.

AuBerdem Superposter und Banner an den Rheinland-
Pfélzischen Bahnhéfen Mainz, Koblenz, Ludwigshafen,
Trier, Kaiserslautern und Montabaur, aber auch in

Frankfurt, Wiesbaden, Mannheim, Karlsruhe und Bonn

sowie Superposter an den Flughafen Hahn, Frankfurt,
KoéIn/Bonn und Saarbriicken.
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Wir haben uns zum Ziel gesetzt, mit diesen Mediaschaltungen
zum 60. Geburtstag von Rheinland-Pfalz 184 Millionen Kontakte in
diesem Land zu erreichen. Das bedeutet, dass jeder Rheinland-
Pfélzer (3,2 Mio.) Uber 14 Jahre 57 Mal mit der Kampagne

erreicht wird.

Ein zweiter Mediaschaltzeitraum ist dann fir Herbst dieses Jahres
geplant. Hier richten wir uns in erster Linie an potenzielle
Investoren, Wirtschaftsentscheider und den Mittelstand in
Deutschland. Das sind bundesweit laut Mediastudien (z.B. LAE —
Leseranalyse Entscheider) knapp 3 Millionen Personen. Ziel
unserer Agentur ist es, hier mindestens 75% aller Entscheider

mindestens 5 x zu erreichen.
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Das bedeutet auch eine andere Medienauswahl. Vor allem
Wirtschafts- und Nachrichtenmagazine (wie Spiegel, Impulse,
Markt & Mittelstand, die Zeit), Gberregionale Tageszeitungen (z.B.
Handelsblatt, FAZ, FTD), auBerdem AuBenwerbung an den neun
gréBten Flughafen und an den 70 ICE-Bahnhéfen in Deutschland.

Die Anzeigen und AuBenwerbemotive flir die Schaltungen im
Herbst werden entsprechend vor allem die Standortvorteile in den
Bereichen Wirtschaft, Exportstarke, Bildung oder auch
Familienférderung aufzeigen. Die Kreation hierfir wird gerade von

uns entwickelt und Ihnen selbstverstandlich rechtzeitig vorgestellt.

Alle Informationen der Kampagne sind ab heute auch online unter

www.rlp.de im Look der Kampagne abrufbar.
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Zum Budget: Das Gesamtbudget der Standortkampagne fir 2007

betragt inkl. Mehrwertsteuer 2,5 Mio. €, davon sind 1,8 Mio. € flr
die Schaltungen in Zeitungen, Zeitschriften und AuBenwerbung
vorgesehen (Rest fir OnlinemaBnahmen, Kreation und PR-
Unterstltzung). Zuséatzlich zu dem Mediabudget von 1,8 Mio. €
brutto konnten wir in Verhandlungen mit den Medien Media-

Mehrleistungen in Ho6he von 600.000 € erreichen.

Etwa 70% des Mediabudgets wird dabei in bundesweit wirkende
Medien investiert, um hier auf die Standortvorteile von Rheinland-

Pfalz aufmerksam zu machen, und 30% in Landesmedien.
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Evaluierung

Selbstverstandlich wird die Standortmarketingkampagne wie alle
Kampagnen unseres Hauses fortlaufend evaluiert, nicht nur, was
die Qualitat, die Reichweiten und Erreichbarkeiten der
Zielgruppen, sondern zusatzlich auch, was den so genannten

monetdren Aquivalenzwert betrifft.

Da wir gerade auch im Bereich der politischen Kommunikation,
etwa flr Bundesregierung, Bundestag oder EU-Kommission,
vielfaltige Erfahrungen haben, werden wir selbstverstandlich
gemeinsam mit der Staatskanzlei dem Steuerzahler am Ende
genau Rechenschaft darlber ablegen kénnen, welche

Kommunikationsleistungen mit dem Geld erreicht wurden.
Unsere Zielsetzung ist es, diese Standortmarketingkampagne von
Rheinland-Pfalz mit zur auftrittsstarksten Kampagne unter den 16

Bundeslandern zu machen.

Frei nach dem Motto: ,Wir machen’s einfach®.
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