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MC bringt STIHL ins Radio
MC Rumänien hat in einem nationalen Pitch das Unternehmen STIHL, den 
weltweit führenden Anbieter motorbetriebener Geräte für Forstwirtschaft, 
Landwirtschaftspflege und Bauwirtschaft, als Neukunden gewonnen. 

Die landesweite Initiative zur Batteriensammlung an maltesischen Schulen hat 
zu insgesamt 5,2 Tonnen gesammelten Batterien während der Kampagnen
laufzeit geführt. 

Für die rumänische Niederlassung Andreas 
STIHL Motounelte SRL hat die Tochteragentur 
von MC eine nationale Radio- 
kampagne entwickelt, wel-
che vor allem in ländlichen 
Gebieten Rumäniens gesen-
det wurde. Mit den 30-se-
kündigen Radiospots sollten 
vor allem Landwirte aus 
Freizeit und Beruf erreicht und von den Pro-
dukten überzeugt werden. 

Im Auftrag von STIHL entwarf MC Rumä-
nien die Konzeptstrategie und Mediaplanung 
und übernahm den Mediaeinkauf. Aufgrund 
seiner hohen Reichweite und seiner weiten 
Verbreitung in ländlichen Gebieten wurde das 

Ziel dieser CSR-Kampagne war es, das Be-
wusstsein für den negativen Umwelteinfluss zu 
schärfen, den falsch entsorgte Batterien haben 
können. MC Malta wurde von der FIMBank plc, 
dem Sponsor der Initiative, mit der Umsetzung 
des begleitenden PR-Programms betraut. 

Herzstück des Projekts war die „Battery 
Buster Competition“, an der alle maltesischen 
Schülerinnen und Schüler teilnehmen konn-
ten. Sie wurden dazu aufgefordert, gebrauchte 

MC Malta bewirbt Kampagne zur 
Batterieentsorgung
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Mercosur 
Das MC-Network befindet sich weiterhin 
auf Expansionskurs: In Kooperation mit 
dem Agenturbüro in São Paulo konnten 
kürzlich neue MC-Agenturen in Lateiname-
rika gegründet werden. Büros in Chile und 
Peru erweitern ab sofort das internationale 
Netzwerk. Neben den bereits bestehenden 
Agenturen in Argentinien, Brasilien und 
Mexiko sollen in den nächsten Monaten 
weitere Niederlassungen in den übrigen 
Mercosur-Staaten Paraguay, Uruguay, Ve-
nezuela, Bolivien, Kolumbien und Ecuador 
etabliert werden.

Lidl-Schüler-Fitnesscup 2009
Auch in diesem Jahr suchte Lidl wieder 
die fitteste Grundschulklasse Deutsch-
lands. Nach 2007 hat MC den bundeswei-
ten Schülerwettbewerb erneut umgesetzt. 
Rund 5.000 Klassen forderten die kosten
losen Lehrmaterialien für eine Projektwo-
che zu den Themen gesunde Ernährung 
und Bewegung an. Mehr als 770 von ihnen 
beteiligten sich am Kreativwettbewerb. 
Nun wurden die drei Bundessieger gekürt: 
Die fittesten Klassen kommen aus Hessen, 
Schleswig-Holstein und Sachsen-Anhalt. 
Auf die Sieger warten eine Sportstunde 
mit Fußballstar Diego, ein Kochkurs mit 
Sternekoch Ralf Zacherl, die Aufführung 
des Kindermusicals „Pappe satt!“ an ihrer 
Schule sowie weitere Preise im Gesamtwert 
von über 80.000 Euro.
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Radio als Hauptmedium ausgewählt. Die in 
zwei Etappen gesendete Kampagne wurde 

erstmals im März ausge-
strahlt, von Mitte Septem-
ber bis Ende November wa-
ren die Spots erneut im 
rumänischen Radio zu hö-
ren. Damit wurden die bei-
den Hochphasen in der 

Landwirtschaft abgedeckt: Frühling und 
Herbst. 

Mit Niederlassungen in über 160 Ländern 
ist STIHL die meistverkaufte Motorsägen
marke weltweit. MC Rumänien betreut diesen 
globalen Markenkunden umfassend mit PR- 
und Medienmaßnahmen.

Batterien zu sammeln und in ausgewiesenen 
Abfallbehältern an ihren Schulen zu entsor-
gen. Durchgeführt wurde die Kampagne vom 
maltesischen Abfallentsorgungsunternehmen 
WasteServ Ltd im Auftrag des Ministeriums 
für Ressourcen und ländliche Entwicklung und 
in Zusammenarbeit mit dem Ministerium für 
Erziehung, Kultur, Jugend und Sport. 

Maltas Minister für Ressourcen und länd-
liche Entwicklung George Pullicino lobte das 
Ergebnis von 5.200 kg gesammelten Batterien 
während des zweimonatigen Projekts. Diese 
Menge entspräche der Anzahl an Batterien, 
die vor Kampagnenstart in sechs Monaten ge-
sammelt wurde. „Dieses Resultat hat unsere 
Vorstellungen weit übertroffen“, betonte er. 
Margrith Lütschg-Emmenegger, Vorsitzende 
der FIMBank plc, beschrieb das Engagement 
der Kinder als „einfach unglaublich“. 

FIMBank plc ist eine internationale Handels-
finanzierungsbank mit Sitz in Sliema/Malta. MC 
Malta, die Kommunikationsagentur der FIM-
Bank Group, bietet seinem Kunden Leistungen 
in den Bereichen Mediaplanung, Kreation, PR 
und Webmarketing.

Das Poster mit „Batterina“, dem Superhelden
maskottchen der „Battery Buster Campaign“


